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はじめてのＰＲ【パブリシティ初級編（図解⼊り）】

ニュースを⾒る側から
「ニュースを作る側になろう」

PR⼊⾨ガイドブック

NPOライフデザイン研究室広報部 goodpr
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①ガイドブックを通して、PRに興味を持ってもらうこと

このガイドブックの⽬的

②ＰＲ、パブリシティの活⽤メリットをご理解頂くこと

③御社内に広報担当者ができるきっかけを作ること
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新たなマーケティング⼿法としてPRを活かしていただきたい
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■マーケティングの３つのステップ
●マーケティングのプロセスは、『情報の段階』、『戦略の段階』、『戦術

の段階』の３つのステップで大きく分けられる。

情

報

戦

略

戦
術

環境分析（市場におけるニーズ探し）

目指す良いマーケットがあるのか？参入する時の問題点は？などを分析

マーケティングゴールを定める

マーケティングミックス（４Ｐ）

セールスマン広報・ＰＲ販促・ＳＰ広告・ＡＤ

プロモーション戦略流通戦略価格戦略商品戦略

■戦略と戦術
●大きな方向性をさす（戦略・構想）

戦略⇒ 構想 ：長期 ：ゴール ：全社 ：夢（マーケティング戦略・経営戦略・ブランド戦略）

戦術⇒ 部分 ：短期 ：プロセス：部署 ：実現（広告キャンペーン、商品企画、販売計画など）

●戦略を現実の行動に落とし込んだプロセスそのもの（計画ややり方そのもの）

●マーケティングとは、軍事用語が多い。戦争の時に軍事作戦として使用されたため。
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枠
広告は

企業が⇒

広告枠を

⾼額費で

購⼊する

枠
ＰＲは

企業が⇒

記事枠を

情報提供で

借りる

ＰＲとはどんなもの？

１）広告とPRはどう違う？P ＰＲを理解する

マーケティングのステップとPRの位置づけ

ＰＲは、プロモーション戦略の⼀つの戦術。

その中で、新聞や雑誌、TVやラジオ、ポータルサイト
などのマスメディアに記事として掲載をしてもらえうよ

うに働きかける活動を、パブリシティという。

・広告は、出稿側が、

掲載する情報をコントロールできる。

・PR（主にパブリシティ）は、取り上げられる
メディア側によって掲載する内容を決定するため、

情報をコントロールできない。
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２）広報とＰＲはどう違う？P R

参考文献：「広報１１０番」（電通パブリックリレーションズ著）

ＰＲを理解する

国や公共団体
・

地域組織・企業

●「広報」とは 知らせて聴くことに重点

⼀般社会
「広報」＝知らせる・伝達すること

「広聴」＝意見・要望を広く聴くこと

●「ＰＲ」とは よりよい関係作りに重点

企業
・
団体

利害関係者
公衆

コミュニケーション活動による相互理解

双⽅のニーズ調整部署

双⽅のバリュー（価値）コーディネーター
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３）広告はPRに含まれる？P R

これがＰＲだと認識している
⼈が多い・・・

ＰＲ 広告

【広い括りのＰＲ活動とは】

ＰＲを理解する

PR活動の情報発信⼿法の⼀つである

広報

広告も含む情報発信活動全般のこと

媒体
メディア

【パブリシティとは】

売上につなげるためには、
広告や販売促進を絡めた
ＰＲ活動も効果的。

ニュースリリース配信

販促
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情報源が企業の時

マス市場の人が興味を持つ内容のニュースにし、定期的に情報提供をする

新商品や
新サービス
の情報

お得な情報
価値ある情報

話題にできる情報
に仕上げる

A4サイズ１,2枚の
ニュースリリースにする。
マス（⼀般⼈）受けする内容

に加⼯・編集

価値あるニュースを作り、マスメディアへ情報提供すること（FAX、TEL、持参、メール、郵送）

それを⾒た記者やライターが、担当しているメディアへ記事を掲載するために
興味のあるニュースリリースをピックアップ！・・・適時、取材の依頼も・・・
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４）パブリシティとは？R ＰＲを理解するP

マスメディア・記者等によって記事化された、商品や会社の掲載情報は

（商品やサービス）に「信頼感・安⼼感」を付加します。
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５）ニュースが記事掲載された後の効果は？R ＰＲを理解するP

１）後パブ効果で、さらに露出機会を増やすこともできる
ニュース掲載記事を見た、他の報道機関の記者より、「取材のオファー」がある可能性大！
（記者もネット検索を活用しています）

多数のメディア露出の機会を通じて、更なる認知度アップにつながる。

２）掲載実績の２次利⽤による信頼度アップ
ニュース掲載されたことを、ＷＥＢサイトや自社の独自メディア（例えば、Facebookページな
ど）で公開すると、顧客からの信頼感をあげることにつながる。

３）WEB上で検索されやすい状態になる
ニュース掲載された商品名や御社名が認知されると、大手ポータルサイトでキーワード検索
される機会も増え、オフィシャルサイトなどのSEO効果も期待できる。

市場における信頼の担保作りができる
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販売促進（キャンペーンの企画など）と連携したPR活動を⾏うと、
⾒込み客の集客やファンコミュニティ形成の仕組みができます
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６）PRやパブリシティは売上につながる？R ＰＲを理解するP

事例

コミュニケーションサイトを構築し、パブリシティを活用したPR成功事例

運営中のコミュニケーションサイトの事例をご紹介。

健康⾷品業界で話題の成分、「レスベラトロール」の成分が配合されたサプリを販売する通販

サイトからの相談案件。通販サイトに直にアクセスを増やすためのWEB広告を打つのではなく、

「レスベラトロール」についての詳しい情報を⼊れたコンテンツサイトを企画制作し、コンテ

ンツの中で参考商品を紹介した。

①アメリカのサプリメント専⾨家が選んだ「サプリメント年間ランキング」を

ニュースに編集･加⼯し、ニュースリリースを配信。

②掲載されたニュースの信憑性と新鮮さが当たり、情報サイトへの訪問者が増加。   

③情報サイトのコンテンツにて⾃ら学んだコンシューマーが、定期的に通販サイ

トに訪れるようになり、⾃然偶発的に体験コメントも寄せられるようになった。

http://best-sapuri.info 

■構築サイト名：「レスベラトロール」情報ガイドサービス「初めてのレスベラトロール、よくある質問」
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実際のクライアントからの体験コメントを紹介します
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７）PRを実施した会社の結果は？R ＰＲを理解するP

体験談

お世話になっております。
いくつかアクションがありました。ご報告します。
１．夕刊フジよりプレゼント企画にて掲載決定しました。
２．一般の方15人からモニタ希望のメールが届きました。
３．新聞広告の営業が2社からありました。
（化粧品企画販売会社・東京都）

来月に美人百花の掲載も決まり少しずつ流れに乗ってまいりました。
また、卸先の販売店舗も100店舗を超え徐々に商品の知名度浸透で
きる状況になっております。
これもひとえに入り口を切り開いていただいたgoodprさんのお力添え
の賜物と感謝しております。
（化粧品企画販売会社・東京都）
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まず、社内に担当者を作りましょう！
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８）PRをはじめるためには？R ＰＲを理解するP

次に、マーケティングとPR戦略を作りましょう！

社内でできるかな？、と迷ったらご相談下さい。

goodprでは、SEOPR（エスイーオーピーアール）という独自のPR手法を使い、
PR実行前とPR実行後の変化が一目でわかるマーケティングPRを実行します。

お気軽にお問合せ下さい。　
webmaster@1goodpr.com　　担当：和泉（いずみ）まで

 　
＊プレスリリースの事例集は、WEBサイト（http://1goodpr.com/）で紹介中です。
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PRのこと、少しは理解していただけましたでしょうか？
ここで紹介した内容はあくまでも⼀部です。

最も早くPRのことを理解していただけるのは
実際に、PRを実施してみるのが⼀番です。

そして、PRの活⽤メリットをぜひ実感していただきたい。

いつか、そのお⼿伝いができる⽇が来ることを
楽しみにしております。

最後までお読みいただきありがとうございました。
今⽇を機会に、御社に出会えましたことに、

感謝！
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「パブリシティ戦略を⽴てるときに役⽴つ７つのポイント」：

使えるパブリシティテクニックP R

●「メディアごとの紙⾯（誌⾯）の今年のテーマを読み取る」 

●「時代、トレンドのキーワードに敏感になり、ニュースの企画に⽣かす」 

●「“企業同⼠のコラボやプロジェクト型のニュース”も取り上げられやすい」 

●「リリース創りにビジュアル（画像や映像）活⽤する」  

●「毎年２⽉は、ニュース発表の狙い時」

●「ニュースリリース配信サービスを使うなら、⼤⼿PRワイヤーが有効」

●「リリース発表は、⼀⻫配信前に、まずは個別の媒体へ直接アプローチ」 

●「中⼩企業の場合は、産経新聞や⽇刊⼯業新聞、スポーツ紙⼣刊掲載を狙う」

参考資料：１

極技
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ＰＲの種類P R

プロダクトコミュニケーション

インベスター
クライシスインターナル

ブランドコミュニケーション

ユ
�
ザ
�

コ
ミ
�
ニ
ケ
�
シ
�
ン

●
お
客
様
相
談
室

●商品（サービス）
●およびブランド認知
●需要拡大

コミュニケーション
●経理・財務

コミュニケーション
●⼈事・総務

コミュニケーション
●危機管理

コンプライアンス
●企業内統治

参考資料：２

●ブランド構築⽀援
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●企業価値の向上

【コーポレートコミュニケーション】（広報活動）

【マーケティングコミュニケーション】（広告・販促活動）



14※各ゾーンに対し、コミュニケーションポリシーを踏まえ、情報の受発信を実施する。

TV

オピニオン
リーダー

見込客

地域
企業

取引先

地域
住民

業界
団体

行政

ブロガー

御社内の広報部

休眠客 雑誌

ネットメディア

フリー
ペーパー

潜在客

ターゲットゾーン パブリシティゾーン

社内ステークホルダーゾーン
社外ステークホルダーゾーン

株主

ユーザー

リピーター

VIP／サポーター

経営陣の
家族

SNS

将来の
社員

将来の
社員の
家族

⼈材育成ゾーンリクルートゾーン

・オフィシャルサイト
・採⽤専⽤サイト
・FACEBOOKなどの

コミュニケーションサイト

A B

C D

コンプライ
アンスチーム

経営陣

御社の
広報担当者

ラジオ

社員

社員の
家族

■コミュニケーションポリシー
双益性（相互利益性）の追求双益性（相互利益性）の追求

■コミュニケーションポリシー
話題性の追求話題性の追求

■コミュニケーションポリシー 社会公益性の追求社会公益性の追求
■コミュニケーションポリシー ⼈間的成⻑性の追求⼈間的成⻑性の追求

編集特集記事売り込み

プレスキット作成

プレス用WEB整備

記者リレーション構築

記者問合せ対応

PRイベント開催

アンケートPR

業界啓蒙活動

ニュースの企画・立案

プレスリリース作成・配信

書籍原稿企画売り込み

掲載状況分析レポート

CIイメージ戦略ビジョンコミュニケーション
クライシス対応

社内広報ファクトブック作成

取材対応

人物PR

事業戦略PR

PR 会社と連携

ファンコミュニティ形成
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PR活動を展開する相⼿（ゾーン）と実⾏内容イメージP R 参考資料：３

既存客

新聞




